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Historische Schlaglichter

Schaufenstergestaltung als Verkaufsférderung

ie ersten groferen Schaufenster und
Deine besondere Auslagengestaltung

gab es ungefihr seit dem Beginn des
19. Jahrhunderts. Im Zuge der industriellen
Entwicklung war es nun nicht nur technisch
moglich, Glas in grofen Flachen verhaltnis-
maBig preisgunstig herzustellen. Vielmehr
stieg das Warenangebot und es gab erstmals
in groBem MaBstab Lagerware: Mobel und
Kleidung etwa wurden nicht mehr personlich
beim Tischler bzw. Schneider um die Ecke
individuell angefertigt, sondern konnten bei
Bedarf spontan gekauft werden. Neue Medi-
en verbreiteten Neuigkeiten schnell und durch
moderne Fortbewegungsmittel beschleunigte
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sich der Takt im Alltag. Somit wurde das
Schaufenster ein wichtiges Werbemittel in
der Stadtlandschaft. Einzelhandelsgeschafte
lieBen sogar Postkarten mit einer Ansicht
ihrer Ladenfront fur Werbekampagnen dru-
cken. Wiahrend die ersten Auslagen insbeson-
dere von kleineren Handlern und auBerhalb
der Metropolen eher eine bunte Mischung
des angebotenen Sortiments zeigten, wurde
es zunehmend wichtiger, den Passanten mit
einer guten Schaufenstergestaltung Qualitat
und Individualitat zu vermitteln.

Der Deutsche Werkbund

In Deutschland setzte sich der 1907 gegriin-
dete Deutsche Werkbund mit Ausstellungen,
Vortragen, Diskussionen und Publikationen
sowie durch die vorbildhaften Werkstatten sei-
ner Mitglieder fur hochwertige Handwerks-
und Industrieprodukte ein. Ziel war es, die
deutsche Wirtschaft auf dem Weltmarkt zu
starken. Ein wichtiger Aspekt der Werkbund-
Arbeit war die Konsumentenerziehung: Die
Kéuferschaft sollte sich nicht von billigem
Tand und wechselnden Moden verfuhren las-
sen, sondern einen Sinn fur praktische, lang
haltende und schon gestaltete Produkte ent-
wickeln. Kommt dies dem einen oder anderen
Leser bekannt vor? Auch heute sind solche

Diskussionen aktuell und nicht umsonst ist
der Deutsche Werkbund noch immer aktiv.
Man war sich im Deutschen Werkbund sicher,
dass gut gestaltete Schaufenster neben ande-
ren MaBnahmen den Absatz steigern und die
Konsumenten zu den ,,richtigen” Produkten
und einem ,,guten Geschmack® fuhren wiir-
den. Bis etwa 1915 fuhrte man daher Unter-
nehmerschulungen durch, namlich die ,,Vor-
trage zur Geschmacksbildung des deutschen
Kaufmanns“. Der Werkbund veranstaltete
Wettbewerbe zur Schaufenstergestaltung und
grindete 1910 die ,,Hohere Fachschule fur De-
korationskunst®. Dieses private Unternehmen
erhielt finanzielle Unterstutzung sowohl vom
‘Werkbund selbst, als auch vom Preufischen
Handelsministerium und der Berliner Han-
delskammer. Spater wurden die Absolventen
dieser Schule von vielen bekannten Berliner
Handelshausern als Dekorateure eingestellt —
die Schaufenstergestaltung wurde zu einem
eigenstandigen Berufsfeld. Im Werkbund-
Jahrbuch von 1913 hielt es Ernst Jackh fur
unbestritten, dass Berlin die bestdekorierten
Schaufenster der Welt aufwies!

Reklamekultur halt Einzug

Die Schaufenstergestaltung verknuipfte sich
in diesen Jahren zunehmend mit einer boo-
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menden Reklamekultur. Es entstanden Pla-
kate in einer flachigen Asthetik, mit grolen
Schriftziigen, ungewodhnlichen Bildanschnit-
ten und neuen grafischen Elementen. Viele
Firmen und Hersteller lieBen sich von Kiinst-
lern ein einheitliches Erscheinungsbild ent-
wickeln (heute als Corporate Design selbst-
verstandlich), das auf Plakaten, in Anzeigen,
auf der Geschiftspost und nicht zuletzt im
Schaufenster zur Anwendung kam. Bekann-
te Reklamekiinstler und Gebrauchsgrafiker
dieser Zeit, die teilweise auch Schaufenster
gestalteten, waren Julius Gipkens, Ludwig
Hohlwein, Lucian Bernhard und Julius Klin-
ger. Thre Plakatentwiirfe sind heute beliebte
Sammlersticke. Die  Warenprasentation
wirkt aulerordentlich grafisch reduziert, die
Ware nimmt oft nur einen geringen Raum im
gesamten Schaufenster ein.

Salamander

Als Gesamtkunstler fur die Warenprasenta-
tion trat August Endell auf. Der Architekt
gestaltete zwischen 1908 und 1910 Raume
und Schaufenster der Salamander-Schuhge-
schafte in Berlin. Endell veroffentlichte im
oben genannten Jahrbuch des Werkbunds
von 1913 auch einen Beitrag zur Gestaltung
von Ladeneinrichtungen. Dabei benannte
er das geschmackvoll gestaltete Schaufen-
ster als wichtigstes Element der gesamt-
en Ladeneinrichtung, da es den Kunden ja
zum Betreten des Geschiftes veranlassen
soll. Die Salamander-Schaufenster sind
Beispiele dafur, wie Architektur und Fassa-

dengestaltung mit Schaufenster, Logo und
Ware eine untrennbare Einheit bilden. Hier
erzeugt die sehr reduzierte Warenprasentati-
on in Verbindung mit hochwertigsten Mate-
rialien wie Perlmutt, kostbaren Holzern und
Seidentuchern, einen Eindruck von Qualitat
und Exklusivitat.

Kiinstler-Schaufenster

Die Beschaftigung von professionellen De-
korateuren und Werbefachleuten bereitete
den Weg zum sogenannten Kinstler-Schau-

A Schaufenster fiir Schuhmoden, Wettbewerb, 1910

A August Endell - Gesamtkiinstler fiir Warenprasentation gestaltete die Salamander-Geschéfte in Berlin

fenster. Zum einen wurden einige der Gestal-
ter durch ihre Arbeit als Kunstler bekannt und
geschitzt oder die Kaufleute engagierten tat-
sachlich bildende Kunstler fur eine originelle
Warenprasentation. So gestalteten auch Sal-
vador Dalf und spater Andy Warhol Schau-
fenster. Hier wurde die Ware oft wie in einem
Stuck inszeniert, die erzahlte Geschichte
oder gar Provokation im Schaufenster wird
zum Hauptthema und die Ware tritt in den
Hintergrund. All diese Beispiele arbeiten
mit dem Schaufenster als einem abgeschlos-
senen Raum. Obwohl die groBflachige Ver-
glasung eine bessere Belichtung und damit
eine freundlichere Atmosphére des Ladenge-
schiftes ermoglichte, blieb das Ladeninnere
lange Zeit kaum einsehbar und der Ruck-
wandgestaltung der Warenprasentation kam
eine besondere Rolle zu. Die Verschmelzung
von Innen- und Aufenraum sollte erst spéter
Bedeutung erlangen.
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